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1. Introduktion

Danmark er et af de mest digitale lande i Europa, og danske virksomheder er pa mange parametre
langt fremme, nar det kommer til at udnytte potentialet i digitale teknologier til fx at levere grgnnere
og bedre produkter til deres kunder. Samtidig kan vi se, at mange af de lavt digitale virksomheder i
de seneste ar kaster sig ud i digitalisering. Det er dog fortsat i hgj grad de velkendte digitale lgsninger,
og i mindre grad de nyere digitale lgsninger, som de sma virksomheder giver sig i kast med. Samtidig
er der stor forskel pa hvilke brancher, der seerligt |after deres digitale niveau.

| 2018 blev programmet SMV:Digital etableret, hvor virksomheder bl.a. kan sgge stgtte til indkeb af
specialiseret privat radgivning inden for netop det omrade, som de gnsker at digitalisere. Siden da
har bade regeringen og Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse tilfart ekstra midler til programmet,
sdledes at der siden efterdret 2018 til og med sommeren 2021 er udmgntet over 185 mio. kr. til
radgivning om digitalisering i danske virksomheder.

| perioden har SMV:Digital modtaget flere end 5.000 individuelle ansggninger om tilskud gennem
programmet, og i en forelgbig evaluering svarer 92 pct. af deltagervirksomhederne, at de pa bag-
grund af deres digitale projekt har investeret eller har udarbejdet en plan for at investere i ny tekno-
logi. 93 pct. svarer, at deres projekt har bidraget eller forventes at bidrage til en gget produktivitet,
0g 89 pct. svarer, at deres projekt har bidraget eller forventes at bidrage til en gget omsaetning.

| ansggningerne beskriver virksomhederne deres vaekstambitioner og udfordringer, samt hvilke digi-
tale lgsninger, som de gnsker rddgivning om. Ansggningsdata giver saledes et indblik i, hvilke udfor-
dringer virksomhederne star overfor, samt hvilke digitale teknologier der optager dem. Derudover
besvarer ansggerne en raekke spgrgsmal om, hvilke digitale lgsninger de allerede anvender, hvilket -
koblet med data fra Danmarks Statistik — ger det muligt at undersgge, hvad der kendetegner de
virksomheder, som via SMV:Digital aktivt gnsker at arbejde med den digitale omstilling.

Nedenfor praesenteres analysens hovedkonklusioner. Kapitel 2 tager temperaturen pa virksomheder-
nes digitale niveau, mens kapitel 3 gar i dybden med data fra SMV:Digital. Til sidst fremgar bilag, der
beskriver undersggelsens metode og de bagvedliggende data fra SMV:Digital og Danmarks Statistik,
samt supplerende figurer, der underbygger hovedresultaterne.

Om SMV:Digital

SMV:Digital er et landsdaekkende program, der skal understgtte, at flere sma og mellemstore
virksomheder investerer i digitalisering, automatisering, e-handel mv.

SMV:Digital tilbyder bl.a. vouchers til rddgivning inden for netop det omrade, der er relevant for
virksomheden og kan bade omhandle potentialeafklaring og/eller implementering af konkrete
lzsninger.
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Analysens hovedresultater

Mindre virksomheder er mindre digitale: Generelt er mindre virksomheder pa et lavere di-
gitalt niveau, og det geelder ogsa for mikrovirksomheder med under 10 ansatte. Set over de
seneste 10 ar haler danske SMV'er samlet set ind pa de store virksomheder, nar det geelder
anvendelse af basale, digitale teknologier. Dog halter SMV'erne i stigende grad bagefter, nar
det kommer til anvendelse af de avancerede, digitale teknologier.

Lavere digitalt niveau hos virksomheder, der eftersparger hjzelp til digitalisering: Virk-
somheder, der sgger radgivning gennem SMV:Digital, er generelt pa et lavere digitalt niveau
end lignende virksomheder i gvrigt. En undtagelse er dog ansggere med under 10 ansatte,
som gennemsnitligt er mere digitale. En anden undtagelse er detailbranchen, hvor det ses, at
de virksomheder, som i forvejen generelt er ret digitale, @nsker at digitalisere deres forretning
yderligere.

SMV’ernes digitalisering er motiveret af optimering af interne processer: SMV'erne sgger
i hgj grad om hjzelp til implementering af ERP-systemer, systemer til optimering af lager og
logistik, digital markedsfaring samt udvikling af e-handelsplatforme. Samlet naevner ca. 50
pct. af ansggningerne til digital omstilling i SMV:Digital mindst ét system til optimering af in-
terne processer (ERP, CRM, lager og logistik).

Der er ogsa fokus pa de avancerede digitale teknologier: Ca. 27 pct. af ansggningerne til
SMV:Digital naevner mindst én af de nyere digitale teknologier (kunstig intelligens, Business
Intelligence, Big data, Cloud computing, automation og fysiske robotter eller software-robot-
ter, Internet of Things, VR mv.).

SMV’er i alle storrelser og i hele landet efterspgrger hjeelp til digitalisering: 60 pct. af
SMV’erne i Danmark kommer fra kommuner uden for hovedstaden og de starre byer, og 58
pct. af ansggerne til SMV:Digital kommer fra disse omrader, hvormed ansggerne fordeler sig
geografisk repraesentativt. | forhold til virksomhedsstarrelse er de lidt starre SMV'er generelt
mere aktive til at ops@ge hjeelp til digitalisering end de helt sma SMV'er. Dog har naesten
halvdelen af ansggerne til SMV:Digital under 10 ansatte.
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2. Det digitale niveau hos danske virksomheder

Den digitale omstilling kraever ekstra indsats

Danske virksomheder har i en arraekke veeret blandt de mest digitale i Europa. Nar der sammenlignes
pa tveers af OECD-landene, er danske virksomheder dog bagefter hvad angar anvendelsen af digitale
veerktgjer som fx CRM- og ERP'-systemer, som hjaelper virksomhederne med at digitalisere og sy-
stematisere henholdsvis deres data om kunder og deres interne planleegning af udnyttelse af centrale
ressourcer pa tveers af virksomheden, jf. figur 1. Derudover anvendes nyere teknologier, som fx kun-
stig intelligens eller big data, fortsat af relativt fa virksomheder, savel internationalt som i Danmark.

Figur 1: Udbredelse af digitale teknologier hos virksomheder, 2019
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Anm.: Data omfatter 24 OECD-lande og svarer til den andel af virksomheder, der med over 10 ansatte har eller bruger den
naevnte teknologi. Kvartilerne i figuren er den farste og tredje kvartil og deekker hhv. 25 pct. og 75 pct. af 24 OECD-lande.
Kilde: Danmarks Statistik (VITA) og egne beregninger

Brugen af de digitale teknologier afthanger bl.a. af, hvor leenge teknologierne har veeret tilgeengelige
og af teknologiernes modenhed, herunder hvorvidt der eksisterer standardlgsninger, hvor virksom-
hederne ikke selv behgver at tilpasse produktet eller have szerlige digitale kompetencer for at benytte
det. Hvis danske virksomheder vedvarende halter bagefter i anvendelsen af de nye digitale teknolo-
gier, vil det fa langsigtede konsekvenser for vores konkurrenceevne. Den digitale udvikling rummer
sdledes store muligheder, men det kraever en ekstra indsats — ikke mindst nar kommer til de mange
SMV'er i Danmark.

1 Customer Relationship management- og Enterprise Ressource Planning-systemer har veeret brugt i en drraekke til at digitalisere
tidligere analoge opgaver i virksomheder og store organisationer.
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Mindre virksomheder er fortsat mindre digitale, og det gzel-

der ogsa mikrovirksomheder

Det digitale niveau varierer pa tveers af virksomhedsstarrelse, nar der males pé antallet af forskellige
digitale teknologier, som virksomhederne benytter. Generelt er der en tendens til, at mindre virksom-
heder har et lavere digitalt niveau end starre virksomheder, og dette gaelder ogsé for mikrovirksom-

hederne med under 10 ansatte, jf. figur 2.

Figur 2: Det digitale niveau pa tveers af virksomhedsstarrelse
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Anm.: Det samlede indeks bestar af 7 spargsmal til virksomhedernes anvendelse af forskellige teknologier. Pba. antallet af
teknologier som virksomhederne benytter, konstrueres saledes en inddeling.

Kilde: Danmarks Statistik (VITA) og egne beregninger

Pa flere punkter haler de mindre virksomheder ind pa de

store

Nar der ses pa danske virksomheders anvendelse af digitale teknologier over en arraekke, viser det
en tendens til, at de sma virksomheder indhenter de starre virksomheder, nar det handler om anven-
delse af digitale teknologier som ERP- og CRM-systemer. Til gengaeld halter de sma virksomheder i
stigende grad bagefter, nar det kommer til anvendelse af mere avanceret teknologi.
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Figur 3 viser forskellen i veekstrater for optagelse af nye teknologier pé tveers af virksomhedsstarrel-
ser. Nar teknologier som kunstig intelligens (KI) og cloud computing pé hgjre side har positive veer-
dier, sa viser det, at flere stagrre virksomheder begynder at benytte disse teknologier end tilfaeldet er
for de sméa virksomheder. Dermed bliver forskellen p& de store og de sma starre over tid. For en
teknologi som ERP ses den modsatte tendens: Her begynder flere sma virksomheder at optage tek-
nologien relativt til de store, og forskellen i optagelse hos de store og de sma vil derfor blive mindre.
De mindre virksomheder kommer dog fra et betydeligt lavere niveau, men haler saledes ind pa de
store.

Figur 3: Udvikling i virksomheders anvendelse af basale og avancerede teknologier -
forskelle i veekstrater for optagelse af forskellige teknologier for virksomheder af forskellige stor-
relse, 2010-2019
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Anm.: For nogle teknologier er der ikke data tilbage til 2010. Her er benyttet det tidligste ar tilgeengeligt. Y-aksen til venstre
angiver vaekstrater for optagelsen af nye teknologier. Nar y-aksen angiver positive veerdier, betyder det, at de sterre virk-
somheders vaekstrate for optagelse af en given teknologi er sterre end de sma virksomheders, og at forskellen mellem de
store og sma virksomheders optag af teknologien bliver starre over tid. Nar y-aksen viser negative veerdier, betyder det, at
de sma virksomheder har en starre vaekstrate for optagelse af en given teknologi end de starre virksomheder, og dermed
haler de sma virksomheder ind pa de store over tid.

Kilde: Danmarks Statistik (VITA) og egne beregninger
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3. SMV'ers ambitioner for den digitale omstilling

| falgende afsnit analyseres data fra virksomhedernes ansggninger til SMV:Digital samt kendetegn
for de virksomheder, som veelger at sage programmet. Ved at undersgge data fra virksomheder, som
aktivt sager hjeelp, kan vi belyse muligheder, potentialer og udfordringer for danske virksomheder i
deres digitale omstilling generelt.

Mange virksomheder i Danmark sgger om hjeelp til
digitalisering

Virksomheder pa tveers af land og by i hele Danmark og pa tveers af brancher interesserer sig for
mulighederne i den digitale omstilling. Det viser ansggningsdata for SMV:Digital tydeligt. | figur 4
ses, at virksomhederne er relativt repraesentativt fordelt pd kommunetyper. Nar der ses pa landsdele,

Figur 4: Fordeling af ansggere til SMV:Digital efter kommunetype og starrelse
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Anm.: Fordeling af ansggere til SMV:Digital fordelt pa kommunetyper og starrelse, med definitioner fra Danmarks statistik.
Kilde: Danmarks Statistik (FIRM), data for SMV:Digital og egne beregninger (N=2102) fra efteraret 2018 til og med foraret
2020.
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er der en tendens til overveegt af midtjyske virksomheder, mens interessen er relativt mindre i ho-
vedstadsomradet og pa Sjeelland (se Figur 4b i bilaget). For andre offentlige tilskudsprogrammer og
erhvervsfremmeordninger, som sgger at fremme den digitale omstilling hos danske virksomheder,
er hovedstadsomradet ligeledes underrepraesenteret. | tilfaeldet med SMV:Digital kan den mindre
interesse fra virksomheder pa Sjeelland bl.a. forklares ved, at der er en raekke andre EU-finansierede
erhvervsfremmeordninger inden for digitalisering specifikt malrettet sjeellandske virksomheder.

Som det ses i figur 5, sa er virksomheder inden for fremstilling samt engros- og detailhandel overre-
praesenteret i SMV:Digital og gvrige erhvervsfremmeprogrammer, mens bl.a. bygge og anleeg er un-
derrepraesenteret. Disse tal skal ogsa ses i lyset af, at omfanget af relevante digitale Igsninger varierer
fra branche til branche.

Figur 5: Fordeling af virksomheder pa brancher
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Anm.: Af andre programmer indgar Erhvervspartnerskabet for avanceret produktion, digital vaekstkultur i SMV'er, Digital
ledelseskultur, Digitale veje til veekst samt SMART Greater Copenhagen. Sammenlagt er der N=629 for andre programmer.
Kilde: Danmarks Statistik (FIRM), data for SMV:Digital egne beregninger fra efteraret 2018 til og med foraret 2020.

Lavere digitalt niveau hos virksomheder, der sgger om hjzlp
til digitalisering

| figur 6 fremgar forskellen mellem det digitale niveau for virksomheder, som sgger SMV:Digital, og
den generelle virksomhedspopulation. Altsd sammenlignes et samlet indeks for virksomhedernes di-
gitale erfaringer for at give et helhedsbillede af det digitale niveau. De faktisk niveauer fremgar af
bilagene. Indekset er konstrueret ud fra 7 spgrgsmal, hvor virksomhederne angiver, hvor mange di-
gitale teknologier de anvender. Indekset kan saledes ga fra O til 7.

Der ses en klar tendens til, at det digitale niveau er lavere for virksomheder, der sgger SMV:Digital,
end for den generelle virksomhedspopulation — bade pa tveers af virksomhedsstgrrelser og brancher.
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Det geelder dog ikke for de mindre virksomheder inden for handel, som sgger SMV:Digital — de har
et hgjere digitalt niveau end den generelle population, som det fremgar af figur 6.

Figur 6: Forskel pa virksomhedernes og SMV:Digital ansggernes digitale niveau malt som samlet indeks
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Anm.: Den gennemsnitlige digitale erfaring for SMV:Digital virksomheder udestar i tre kategorier indenfor Information og kom-
munikation samt Erhvervsservice idet N vurderes at veere for lavt (N<10).
Kilde: Danmarks Statistik (VITA), data for SMV:Digital egne beregninger fra efteraret 2018 til og med foraret 2020.

SMV'ernes anvendelse af avanceret digital teknologi

Virksomheder, som sgger om hjzelp til digital omstilling gennem SMV:Digital, anvender i hgjere grad
de basale digitale teknologier (CRM, ERP) sammenlignet med den generelle population af SMV'er,
mens de i mindre grad anvender de mere avancerede teknologier. Det geelder bade generelt og for
de enkelte brancher. Isaer virksomheder inden for detailbranchen, som sgger SMV:Digital, benytter i
hgjere grad de basale teknologier, sammenlignet med detailvirksomheder generelt. Den eneste und-
tagelse i forhold til de avancerede teknologier er anvendelsen af 3D-print, hvor fremstillingsvirksom-
heder, som sgger SMV:Digital, i hgjere grad benytter sig af denne teknologi end den generelle virk-
somhedspopulation.

Af figur 7 ses det bl.a., at 61 pct. af de mellemstore virksomheder, der sgger tilskud hos SMV:Digital,
ikke gar brug af nogle af de avancerede teknologier, mens det kun ger sig gaeldende for 35 pct.
blandt virksomheder af samme starrelse i erhvervslivet i gvrigt. Sammenligningen med den generelle
population af SMV'er baserer sig pa data om virksomhedernes IT-anvendelse (VITA) fra Danmarks
Statistik (for yderligere detaljer, se bilag 4.1 "Metode og data”).
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Figur 7: Anvendelse af avancerede teknologier (loT, Maskinlaering, Kl, 3D-print, industrirobotter,
servicerobotter)
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Anm.: Spgrgsmal indgar i VITA og ansggningen til SMV:Digital, og kan dermed sammenlignes pa tvaers.
Kilde: Danmarks Statistik (VITA), data for SMV:Digital og egne beregninger fra efteraret 2018 til og med foraret 2020.

Dette understatter altsd, at virksomhederne, som sgger SMV:Digital, har et lavere digitalt niveau,
bade generelt, men ogsa nar det kommer til anvendelsen af de mere avancerede teknologier. Danske
SMV’er vil gerne vaere mere digitale, og de er opmaerksomme pa de potentielle gevinster ved den
digitale omstilling.

Virksomhederne sgger hovedsageligt hjeelp til at optimere
interne processer

Langt starstedelen af virksomheder, som sgger tilskud i SMV:Digital, seger om projekter inden for
enten ERP, e-handelsplatforme, systemer til optimering af lager og logistik eller digital markedsfa-
ring, som det fremgar af figur 8. Samlet set naevner ca. 50 pct. af ansggningerne til digital omstilling
i SMV:Digital mindst ét system til optimering af interne processer (ERP, CRM, lager og logistik). Kun
4 pct. neevner specifikt maskinleering eller kunstig intelligens i deres ansggning til digital omstilling.
Dette nuanceres dog ved, at ca. 27 pct. af virksomhederne naevner mindst én af de forskellige avan-
cerede digitale teknologier i deres ansggning (kunstig intelligens, Business Intelligence, big data,
cloud computing, automation og fysiske robotter eller software-robotter, Internet of Things, VR mv.).
Virksomhederne sgger altséd hovedsageligt hjeelp til de systemer, som kan optimere interne proces-
ser, og hvor modenhedsniveauet gar, at der findes standardlgsninger. Virksomhederne er fortsat
mere tilbageholdende ift. de mere avancerede teknologier, som i hgjere grad kreever medarbejdere
med digitale kompetencer, og en organisation, som er klar til at eksperimentere med de digitale
lzsninger, og ikke blot digitalisere eksisterende arbejdsgange.
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Pa tveers af virksomhedernes teknologiske fokus naevner 7 pct. af ansggningerne digital sikkerhed.
Det er et krav til alle projekter, der far tilsagn fra SMV:Digital, at radgiverne skal tale med virksomhe-
den om digital sikkerhed ift. den givne teknologi, som projektet omhandler. Evalueringer fra SMV:Di-
gital fra 2018 t.o.m. sommeren 2021 viser, at 67 pct. af virksomhederne er enige eller meget enige i,
at de er blevet radgivet eller viderestillet til anden hjzelp ift. den digitale sikkerhed i deres projekt.

Figur 8: Teknologifokus i projekter om digital omstilling i SMV:Digital
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Anm.: Optzelling af antal gange specifikke teknologier naevnes i virksomhedernes ansggning til SMV:Digital. Saledes
naevner 8 pct. af virksomhederne begrebet eller begreber relateret til Big data eller Bl minimum 1 gang i deres ansgg-
ning.

* Alle disse teknologier naevnes i mindre end 3 % af SMV:Digital-ansggningerne.

Kilde: Data for SMV:Digital egne beregninger fra efteraret 2018 til og med foraret 2020.
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Nar det kommer til hjemmesider og e-handel, ses der ikke et entydigt bilede ift. virksomhedernes
digitale erfaring. Virksomheder, som sgger SMV:Digital, er enten relativt mindre erfarne eller relativt
mere erfarne sammenlignet med den generelle virksomhedspopulation, alt efter om de har hhv. over
eller under 50 ansatte, som det fremgar af figur 9.

Figur 9: Virksomhedernes brug af hjemmesider og e-handel
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Anm.: Kun private, ikke-finansielle byerhverv indgar.
Kilde: Danmarks statistik (VITA), data for SMV:Digital og egne beregninger fra efteraret 2018 til og med foraret 2020.

Storre andel af hgjt digitale mikrovirksomheder sgger om
hjzelp til digital omstilling

Mikrovirksomheder (med 5-9 ansatte) afviger samlet set fra mansteret om, at virksomheder, der sg-
ger tilskud hos SMV:Digital, generelt har et lavere digitalt niveau, idet mikrovirksomheder, der sgger
SMV:Digital, faktisk er relativt mere digitale end den generelle virksomhedspopulation pa tveers af
alle brancher. Som det ses i figur 10, sa er flere af mikrovirksomhederne inden for hhv. engros og
detailhandel og fremstilling, som sgger SMV:Digital, pa et meget hgjt digitalt niveau. Dog er der sam-
tidig en starre andel af mikrovirksomhederne, der sgger SMV:Digital, som har et lavere digitalt niveau
end den generelle virksomhedspopulation af mikrovirksomheder. Dermed efterspgrger bade mikro-
virksomheder med et meget hgijt digitalt niveau og mikrovirksomheder med et lavt digitalt niveau
hjeelp fra SMV:Digital. Det antyder altsa en stor spredning i det digitale niveau hos mikrovirksomhe-
der, der sgger om hjzelp til digital omstilling, men viser samtidig ogsa, at en starre andel af de meget
digitale mikrovirksomheder gnsker at blive yderligere digitaliseret.

Indekset er konstrueret ud fra data om virksomhedernes IT-anvendelse (VITA), og behandler bl.a.
hvorvidt virksomheden har en hjemmeside og gar brug af e-salg og e-eksport. Indekset i figur 10
minder dermed om indekset anvendt i figur 6, men indekset i figur 10 behandler i stedet teknologier
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relateret til e-handel. Det skal bemaerkes, at indekset for mikrovirksomheder inden for engros og

detailhandel baserer sig pa et begreenset antal observationer.

Figur 10: Indeks for e-handel for mikrovirksomheder

Engros og detailhandel

32%

40% 23% C

20% 2% 7% 9%

m >
0% |
Meget lavt digitalt [avt digitalt niveau Middel digitalt
niveau niveau
mVITA © SMV:Digital
Anm.: (N=39)

36% 329

Hgjt digitalt niveau

33%
13%

Meget Hgijt digitalt
niveau

Kilde: Danmarks Statistik (VITA), data for SMV:Digital fra efteraret 2018 til og med foraret 2020 og egne beregninger.
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38%
19%

Lavt digitalt niveau

HVITA

44%
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SMV:Digital

13% 13%
[ |

Hgijt digitalt niveau

28%
14%

Meget Hgijt digitalt
niveau

Kilde: Danmarks Statistik (VITA), data for SMV:Digital og egne beregninger fra efteraret 2018 til og med foraret 2020.
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4. Bilag

Metode og data

Analysen baserer sig pa felgende data:

SMV:Digital-ansggningsdata bestdende af ansggninger til digital omstilling, e-handel, gren
pulje og sma vouchers fra efteraret 2018 til og med foraret 2020 (2103 virksomheder). | samme
periode er der modtaget over 2260 ansggninger, men nogle ansggninger ikke kan kobles til
CVR-numre. Det kan fx vaere fordi virksomhederne er oprettet efter 2017, hvor den bagvedlig-
gende firmastatistik stammer fra. Virksomhederne har ansggt om mellem 25.000 kr. og 100.000
kr. til indkeb af privat rddgivning. Ved enkelte figurer fremgar N mindre end 2103, hvilket skyl-
des, at virksomheder, der sgger om 100.000 kr., leverer flere informationer, som ikke er tilgeen-
gelige for de mindre ansggninger.

Firmastatistik 2017, Danmarks Statistik

It-anvendelse i virksomheder (VITA) 2010-2019 og lt-anvendelse i virksomheder (VITA) for
mikrovirksomheder 2019

Data om deltagere i udvalgte gvrige digitale erhvervsfremmeprogrammer (Erhvervsstyrelsen)

Virksomhedernes digitale niveau males via den arlige undersggelse 'IT-anvendelse i virksomhederne'
(VITA). | alt indgar 5.2922 virksomheder i undersggelsen, som gennemfares af Danmarks Statistik.
Virksomhederne i undersggelsen har minimum 5 arsveerk og tilhgrer de private, ikke-finansielle by-
erhverv. Ud fra spgrgsmalene om anvendelse af specifikke teknologier i VITA har Erhvervsstyrelsen
konstrueret en raekke indeks, der giver en indikation af hhv. digitale erfaringer, e-handel og anven-
delse af avancerede digitale teknologier.

2 Analysen fokuserer primaert pa de sma og mellemstore virksomheder med 5-249 ansatte, som udger 4.802 af besva-
relserne i dataseettet.

Erhvervsstyrelsen 14



Yderligere figurer

Virksomhedernes digitale erfaring

Figur 1b: Tabel over virksomhedernes gennemsnitlige digitale erfaring fordelt pa branche og

starrelse
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Anm.: Den gennemsnitlige digitale erfaring for SMV:Digital virksomheder udestar i tre kategorier idet N vurderes at vaere for
lavt (N<10). Kilde: Danmarks Statistik (VITA), data for SMV:Digital og egne beregninger
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Virksomhedernes Ignniveau

Figur 2b: Forskel pa virksomhedernes Ignniveau malt som lgn pr. arsveerk (i 1000 kr.)
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Anm.: Opgjort som Ignniveau pr. arsvaerk (i 1000 kr.) Viser forskellen mellem virksomheder i SMV:Digital og den generelle population.
Kilde: Danmarks Statistik (VITA), data for SMV:Digital egne beregninger
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Figur 3b: Tabel over virksomhedernes Ignniveau pr. arsvaerk i 1000 kr. fordelt pa branche og starrelse
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Anm.: Opgjort som lgn, pension mv. pr. arsvaerk, (1000 kr. pr. arsvaerk). For branchen handel med stgrrelsen 10-19 indgar ingen
SMV:Digital virksomheder, hvorfor denne er udeladt. Kilde: Danmarks Statistik (FIRM), data for SMV:Digital og egne beregninger
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Fordeling af ansggere

Figur 4b: Fordeling af ansggere pa erhvervshusomrade

40%

0 34%
35% 32%

30%

24%
) ()
25% 23% 2%
21%

20% 18%170/
0
0,
15% 13% 13% 13% 13% o
10% 11%
10% 8% 8% 8%
5%

0%
Hovedstaden Sjeelland Fyn Sydjylland Midtjylland Nordjylland

B Andre programmer SMV:digital Faktisk fordeling

N (SMV:Digital) = 1766. N (Andre programmer) = 629

Anm: Af andre programmer indgar Erhvervspartnerskabet for avanceret produktion, digital veekstkultur i SMV'er, Digital ledelses-
kultur, Digitale veje til vaekst samt SMART Greater Copenhagen.

Kilde: Danmarks Statistik og data for SMV:Digital (Generel firmastatistik, samt egne beregninger)
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